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“Es bonito tener dinero y cosas
gue puede comprar el dinero, pero
también es bonito tener las cosas
que el dinero no puede comprar.

George Horace Lorimer. (1867-1937) Editor ame-
ricano del "The Saturday Evening Post'.

26 establecimientos recibent:éftiﬁéa
dos de calidad al amparo del plan que
sumara mas negocios en el futuro

Hemande7 admite que el sector Vl‘V_e
“un momento complicado” y anuncia
NUEVOS apoyos fmanmems de la }unta

SORIA. “El comercio de Sona atra-
viesa un momento complicado,
como el de Castilla v Lebén en ge-
neral, pero cuenta con fortaleza y
todavia se puede mantener. De he-
cho, dentro de la media nacional,
el comercio castellano v leonés es-
14 resistiendo mejor v el nivel de
caida de ventas y mantenimiento
del empleo se sittaenlaregibnun
4% por encima de otras regiones”.
El diagnostico 1o hizo ayer la vice-
consejera de Economia, Begofia
Hernandez, durante el acto de en-
trega de los certificados de calidad
alos 26 establecimientos sorianos
que han participado en el proyec-.
to de implantacién de la norma
UNE-175001 ‘Calidad de Servicio
para el Pequefic Comercio’ en-
marcado dentro del Plan de Cali-
. dad de Comercio de Castillay Le-
on desarrollado por la Confedera-
cién Regional de Comercio (Con-
ferco} vy financiado porla Conse-
jeria de Economia. '
Durante su comparencia ante
esta representacién del empresa-
riado soriano, Herndndez admitié
que el principal problema que su-
fre en estos momentos el comer-
cio es “la caida del consumoe”™ pro-

vocada en buena medida por “la.

pérdida de la confianza que viene
ligada alapérdida de empleo”, por
lo que aposté por “renovarse” co-
“clave de futuro para poder
acercar y convencer a ese cliente
gue ha perdido la confianza”.
En esa apuesta por la “moderni-
zacion”, la viceconsejera de Eco-
nomiainstd alos empresarios del
comercio a “mejorar el servicie al
cliente, apostar por nuevos pro-
ductos, incorporar las nuevas tec-
nologias, buscar nuevas localiza-
- ciones, o:nuevos canales de ven-
ta”, entre oirds hedidas. Ademas,

compromiso por parte de 14s ad-
ministraciones de un apoyo des-
de el punto de vista fmanc1er_0___

Ayudas a fondo perchdo

En este sentido, la viceconsejera
abogd por “buscar nuevos apo-
yos” para el comercio vy anuncidla:
apertura de las ayudas a fondo '
perdido al sector comercial apars.
_ tir de este afio 2010. Podran optar:

a estas subvenciones proyectos d

partir de los 18.000 euros, 10 que:

supone que se ha bajado stistan:

cialmente la barrera respecto.de’
ayudas anterjores. No obstante,

apuntd la responsablé regional, |

las empresas deberdn presentar
un plan de viabilidad para optar a

estas prestaciones, para el que po-

drén contar con el apoyo de la fe-

“deracién soriana, segin recalcd.

Al mismo tiempo, indicé, se
mantendrin las ayudas que la

" Junta va puso en marcha durante

el pasado ejercicio anual, “lineas
de ayudas novedosas”, recalcé la
viceconsejera, que tienen como
objetivo facilitar la financiacién
de “los circulantes y pasivos” v
que favorezca la inversion.

Préximo Plan de Calidad

Durante su visita ayer a Soria, la
viceconsejera aprovechd para
anunciar a los empresarios soria-
nos.que la Junta ya estd trabajan-
do en el nuevo Plan de Calidad,
gue seguird apostando por “la
medernizacion, porque el cliente
cada vez es mis exigente”, consi-

-derd, La meta para 2013 es conse-
guir que L000 negocios de la re-

gidm tengan la certificacién que
ayer obtuvieron los 26 sorianos, a
los que se incorporaran en el fu-

turo mas negocios de la provin--
-« Cla, segin anuncié.
sefials, tambiéndebe existir ‘el -

5.A/H. z.'

“H presidente de FEC So-
ria afirma que el sector es
uno de los mas afectados
por la caida del consumo

SORIA. “El topico de gue el co-
mercio de Soria es caro v vulgar

s falso. Larealidad es que el co-
mercio de Soria es todo lo con-

trario, un comercio que estdala
altura de Espafia y apuestaporla
calidad v el producto”. El presi-
dente de la Federacién de Em-
presarios de Comercio FEC So-
ria, Santiago Aparicio Jiménez,
defendié ayer firmemente el te-
jido comercial soriano v, en pre-
sencia de unarepresentacion del
sector, de los responsables de
Comercio de laJunta y del presi-
dente de la Confederacidén Re-
gional de Comercio, garantizo
que el colectivo soriano esta

aguantando el tirén de la crisis

con tesdn v apostando por “me-

“jorar” cada dia a pesar de las di-

~

ficultades.

“Hstamos en primera linea en
estos momentos tan complica-
dos porgue somos los que mds
sufrimos Ia falta de consumo pe-
ro, sin embargo, se estd haciendo
un esfuerzo por mantener nues-
tro comercio en su nivel y pasar
el umbral. Eso demuestra el ni-
vel de enirega que tenéis v os
dignifica y hace mejores”, desta-
¢6 Aparicio. El portavoz de FEC
Soria, presidente también de la
Federacién de Empresarios So-
rianos (FOES), hizo estas decla-
raciones ayer durante la entrega
a 26 establecimientes sorianos
delos certificados de ‘Calidad de
Servicio para ¢l Pequefio Comer-
cio’ (implantacién de la norma
UNE-L75001), una actuacion en-
marcada en el Plan de Calidad de
Comercio de Castiila y Le6n de-
sarrollado por Conferco y finan-

ciado p.or la Consejeria de Eco-
nomia y Empleo de la Junta.

La proximidad, la diferencia

El presidente de Conferco, Ma-
nuel Mufioz Macias, instd ayer a
los 26 empresarios SOTianos pre-
sentes en el acto a seguir traba-
jando con la certificacién de ca-
lidad ayer obtenida v, en esa li-
nea, les instd a seguir “autoeva-
luandoe” sus negocios como yalo
han hecho ahora con el Plan de
Calidad y “renovarse” continua-
mente para ganar compet1t1v1~
dad en el mercado.

En esta linea, y tomando como
base que “por los precios real-
mente no se nos distingue”, em-
plazé alos comerciantes atraba-
jar en la atenci6n al cliente. “Ahi
es donde debemos diferenciar-
nos”, destacd, al tiempo gue re-
calc6 que “el comercio tradicic-
nal debe ser de proximidad™.
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EL CICLOPE

- CONCHA ORTEGA

-OLMO SECO

EL

A uno de los atractivos turisticos de Soria, €l olmo
seco, hendido por el rayo y en su mitad podrido,
al que cantd el poeta y dej6 inmortalizado, le han
salido enemigos, esos coches que aparcan en sus

tas y curiosos. Los discolos conductores hacen ca-
+ 50 omiso de la linea amarilla que impide &l esta-

cionamiento de sus vehiculos, cuyo objetivo no es

otro que permitir la vista al olmo de Machado.

El pasado afio se cerr6
con Lol locales en la pro-
vincia, frente a los 1,640
de 2008 v 1os 1.822 de 1999

SORIA. La destruccién de em-
pleo, la caida de las economias
domésticas, la falta de financia-
cidn v, sobre todo, el désplome
del consumo que ha traido con-
sigo la crisishan dejado su efec-
to en el comercio soriano.-

Segtin los (itimos datos publi-
cados por el Instituto Nacional
de Estadistica (INE), la provin-
cia ha perdido 29 locales comer- -
ciales en el dltimo afio {entre
enero de 2008 y el mismo mes de
2009), lo que supone un desplo-
me del 1,7%. La caida de la pro-
vincia sigue la ' media nacional,
donde se ha perdido en torno a
un 1,5% del comercio, segtn los
datos facilitados por el INE.

¥l pasado afic habfa en Soria,
-segtn la oficinanacional, 1.611 lo-
cales comerciales, delos que 372
eran comercio al por mayor e in-
termediarios de comercio (ex-
ceptuando vehicules a motor v
- motocicletas) v'1.239 eran co-

mercio al por menor. Un afio an-

“tes, en enero de 2008, el nitmero
.de locales comierciales activos

era de1.640, delos que 1.258 eran
al por menor v 382 al por mayor.
Los datos evidentian que ha

caido tanto el negocio al por ma- -

yor (compra de bienes y servicios -
para su venta posterior en gran-""
des cantidades 'ﬁ‘iﬁte’rmédiaribs"- -

siendo mayor 1a caida del segun-

muestra también que el pasado

“modelo de autoempleo. De fos

-menor de la provincia el pasado
‘afin, 644 no tenian personal asa-
~.. lariado'y 437 tenian entre uno y
chstnbmdor mmorlsta mmorxs—
ta o detallista s la émprésa ¢o- .
merdial que vende productos al-’
consumidor final directamente),

- 3721ocales registrados élpasado -
do, donde hay mayor actividad.
La informacion del INE de- -

fa, BegoRa Herndndez, v e director genaral de Comercio, Carlos Teresa Heredia. mariano cAsTEION

ano fue el peor de la tiltima dé-
cada en cuanto a actividad em-
presarial comercial.

Desde 1999, cuando habia1.822
locales comerciales en Soria, no
se habfan registrado unos datos
tan bajos en Soria. De hecho, la
caida desde entonces ha sido de
mis de 200 negocios.

La mayorfa, sin asalariados -
A pesar de Ja crisis, el pequeiio
comercio pesa en Soria como

1.239 locales comerciales al por

dos asalariados. -
~Tgual situacién se daenloslo-

_cales de'venta al por mayor oin= |-

termediarios comerciales.Delos:

afio, 153 no tienen ningfin asala-"
riado y 15 s6lotieren uno o dos.
e NUVED .
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< Tarina de folecon melazade ~ + Entrecol de tereraa laplnchecon 4 pogre de lacasa
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El alcalde argu_mén_ta! que «hay confusién en el informe de la Junta y hay érr@res>>

[SABEL RODRIGUEZ / Soria
La Junta de Castillay Ledn, tal y
como declard ayer la viceconseje-
ra de Economia, Begona Hernan-
dez, descarta que el poligono in-
dustrial de Valcorba II pueda ser
competitivo si el precio final de las
parcelas se sitda en los cien euros
el metro cuadrade. «Dar una cifra
es muy arriesgado, pero todo lo
que supere la cifra de los cien eu-
ros serfa muy complicado de poner
‘en el mercadoy, argumento Her-
nandez. _

«El vicepresidente (y consejero
de Economia, Tomas Villanueva)
va dijo, textualmente, que nuestra
preocupacién no era el importe de
este proyecto, y que daremos el
que sea necesario para hacer un
buen proyecto en Soria. La clave

- no es si cuesta 30, 40 6 62 millo-
nes, sino que el resultado sea via-
ble, y por viabilidad entiendo que

el resultado de las parcelas que se-

van a poner a disposicién de las fu-
turas empresas o actividades eco-
némicas lo puedan ser a precio
competitivon, explics la viceconse-

jera de Economia. «Silo gue va- -

mos a vender son parcelas a 300
~ euros el metro cuadrado, compren-

deran que puede que eso haga in-
viable el proyecte, pero no porgue
la Junta no quiera destinar recur-

sos, sino porgue ¢l resultado de los.

nimeros es objetivor, anadid. «Ha-
cer una infraestructura industrial
no es s6lo urbanizar el suelon, pre-

-, cis6 la responsable de Economia.

Aungue Hernandez reconocid
que habia tenido conocimiento de
las discrepancias municipales con
el informe que duda de la viabili-
dad de Valcorba a través de los me-
dios de comunicacién, si quiso re-
marcar varios aspectos importan-
tes y que, séglin afadis, habian
sido expuestos directa y claramen-
te en la Gltima reunion mantenida
entre el Ayuntamiento y la Conse-
jeria de Economia. «En primer u-
gar, que quede claro que el com-
promiso de la Junta de Castilla'y
Le6n es firme y qué nos sentimos

- vinculados con el convenio que

hay firmado con el Ayuntamiento
de Soria en relacién con la cons-

- truccidn de nuevo espacio indus-

trial en Soria. Esto eslo més im-
portanter, insistié,
A esto, afiadi6 que «este Ob] etivo

1o tiene una limitacién econémica,

a pesar de las partidas que aparez-

can consignadas en la sociedad
Ade Parques Gesturcaly. No obs-
tante, no quiso profundizar y apor-
tar més datos sobre estas partidas

v sobre el contenido del informe. .

Eso si, dejé bien claro que «o se
trata de una decisién politica». <o

‘que se planted es que hay que ha-

cer un estudio riguroso, serio y téc-
nico. Un estudio con una empresa
independiente que valore los pros
v los contras de la alternativa, en

«La clave no es si
cuesta 30, 40 6 62,

- sino que el resultado

sea viable», insisti6

este caso Valcorba. Nosotros no
hemos sacado conclusiones para

" el si o para el np, lo estan viendo

los téenicos y entiendo, por lo que
han declarado a los medios, que

‘nes lo trasladaran la préoxima se-

mana v se podra hablar», apunt6.

» MINGUEZ HABLA DE ERRORES.

'Por su parte, el alcalde, Carlos

Martinez Mlnguez estuvo de
acuerde en que «el suelo piblico
gue salga a la venta sea competiti-
vo. Esa premisa es fundamental»,
Asimismo, insistié en que «el coste

“del proyecto deurbidnizacién es .
-idéntico el de SoriaTiy el de Val-

corba I1, 17,5 millones. Hay una

discrepancia en cuanto al desarro- |
lto y coste de los sistemas genera- - -

les gue estamos convencidos que
puede resolverse». Una discrepan-
cia que, a su juicio, se débe que

«hay confusién en el informe dela - '

Juntay hay errores».

. Minguez afiadié qué la Superfl— N

cie neta a desarrollar en Valcdiba
es idénticatambién al Soria Il y,
bajo esta premi.sa ‘wel precio de

‘venta final sefd'idénticon. Eso i,
aseguré que avin habia que cotejar
todos los datos para determmar es- .

te precio por metro cuadrado::

Por lo-que respectaala’ difer: -
cia enlos sistemas generales «es -
de unos 4 millones de euros. Pero
hay algunos de 108 sistemds gene:
rales que ya se estéan desarrollando
en Valcorba ['y por tanto pueden - -

. dar servicio alos dos». Este punto

ser4 tratado en la reunién con Ade
la proxima semana.

La Junia reitera
Que guien pone
eE suelo es el
ento

LR.F7Sora
Laviceconsejera de Economia,
‘Begofia Hernandez, remarcd
que «no tenemos predileccién
- por ningun térreno», pero vol-
vi$ a insistir en que es el Ayun-

- tamiento el encargado de poner
suelo piiblico a disposiciénde .
la Junta para poder acometer el

- vés de la empresa publica Ges-
‘turcal. «Es el Ayuntamiento el

de la Junta este suelo ylocali-
‘zacién. Hasta ahora lo hahe- -

.-cho en una ubicacion determi-
*'nada que, por las Tazones que

- todos cohiocen, estd judicializa-

" da, y por lo tanto le correspon-

”de al Ayuntamiento plantearla -
_ alternativa mas adecuaday, ex-
- plicé Hernéndez. «Creo que he-

~mos estudiado obJ etivamente
-~ las alternativas guie el Ayunta-
miiento’ ‘hia puesto encima dela
“mésaLa decision final de est:

“exposicion de- suelo 1€ corres
- ‘ponde al Ayuntanienton,

- did alrespecio. .
o Por Gltimo, reztero que la iy
iinién mantemda en Va]ladohd

Thace unas semanas «fie muy

“positiva; sin planteam,lentos po—

liticos ni de colores»

€l representante de Saldes Mufioz recoge el certificado de calidad de manes del presidente de Confeco, Manue! MURGZ. / FERNANDO SANTIAGO

Un total de 26 empresas sorianos reciben el cértificado de calidad / La Junta invita
-alos comerciantes a apostar por la formacwn y calidad para ser mas competitivas

- LR F. / Soria
Un total de 26 ernpiesas sorianas
del sector del cemercio (24 dela
capital, una de Olvega y otra de
San Esteban de Gormaz) recibie-
ron ayer el certificado de calidad,
en un acto que contd con la pre-
sencia de la viceconsejera de Eco-
nomiz, Begona Hernéndez. El acto

=+ se enmarcd dentro de la agenda de

trabajo de la responsable econémi-
cadela Junta que desarrolié ayer

en Soria y que también incluyé

‘una reunién con la junta directiva

de la FEC y con el presidente de

Conferco. '
Estos certificados de calidad

constituyen una herramienta de

promocién ¥, sobre todo, de apues-.

ta por el futuro y la calidad del sec-
tor, el cual es de sobra conocido el
protagoenismio gue fiene en una
provincia como Soria. La Junta, tal
y como declard la viceconsejera,

no es aJ ena al diffcil momento al -

gque también se estd enfrentando
este sector, como consecuencia de
«los efectos de la crisis y una situa-

¢ién financiera y econbémica com- -

plicada. Atin asi me gustaria resal-
far que es un sector que, dentro de
la media nacional, esta resistiendo
bastante mejor el envite de la ¢ri-
sis. Estamos practicamente a cua-

tro puntos de distancia en lo que,

son las medias dé caida de ventas,

v

la pérdida de émpleo, Esto nos tie-
ne que animar y pensar que tene-
mos una serie de fortalezas».

A esto, Herndndeyz afadi6 que «a

esta situacién complicada» hay
- que aftadirle «el efecto importante

en el sector de las nuevas regula-

‘ciones y la trasposicion de ia direc-

tiva europea y que van en linea de
una mayor liberalizacion del co-
mercic. Por tanto, es el momento
adecuado para que el sector del co-

: Ee;mfamd@s ﬁe

Calzados Rovher, Duende,
‘EntradaLibre; Hebe, Her- .
-manas Caballero, Intermovil -
Sofia,” Lafuente - Molinero, -

- ‘Mango,” Marino ‘Productos
- Artesanalgs, Martin: Carni- .

. cero, May-Satur, Moda: inti-
ma S.M; Nievas Galerfas,
“.~Monreal Tiendas Oro, Nu-~
- “vas Galerfas Centro Hogar,
‘Neka,” Pastelerla Nuevd -
~York, Regalos Santiago, Be-

" lleZayModaS.L, Saldos Mu-

- fioz, Teyma, Twidd, Pesca-

. -dosy Mariscos Gif {San Este~
-ban) vy Autoservmlo Nati

. {Olvega).

mercio tenga nuevas herramientas
de competitividad y pueda trabajar
en un contexto en el que pueda
competir». A este respecto, Her-
néndez no dudé en asegurar que el
sector del comercio tiene que ha-
cer una apuesta clara y evidente
«por la formacién y calidad», dos
aspectos que, a su juicio, «son fun:
damentales». Por supuesto, el sec-
tor el comercio también tiene que
«pelear por una mayor modertiza-
cién del comercio y es un momen-

Io especial para buscar nuevos

apoyos al sector del comercio, en
el tema de la financiaciémy.

1a entrega de los certificados de
calidad es una demostracién del
apoyo de la Junta a uno de los sec-
tores vitales de la regién.

“desarrollo del poligono, a tra~

que debe poner a disposicién =
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